
Ком пани я P rofi  On line 
Research, опросив более 7 
тыс. россиян в 13 городах–
миллионниках, выясни­
ла, что треть респонден­
тов тратит наличные, полу­
ченные в кредит, на ремонт 
квартиры или дачи. Около 
19% участников исследова­
ния, добавив к кредиту свои 
кровно заработанные, поку­
пают автомобиль. Впрочем, 
исследователи отмечают, 
что по сравнению с 2008 го­
дом таких желающих ста­
ло меньше, хотя и незначи­
тельно — на 3%. Покупка но­
вой бытовой техники — тре­
тья главная причина, кото­
рая склоняет россиян брать 

в банке кредит наличными 
деньгами.

«Стоит обратить внима­
ние на то, что среди пере­
чня нужд, на которые лю­
ди берут кредит, достаточ­
но большую часть занимает 
категория «Другое», — ком­
ментирует исследование 
директор по развитию Profi 
Online Research Елена Смир­
нова. — Скорее всего, неко­
торую часть в ней занимают 
кредиты, получаемые фи­
зическими лицами на раз­
витие собственного бизне­
са. Дело в том, что получить 
такой заем сложно. Нужно 
собрать массу документов, 
да и в условиях кризиса та­
кая инициатива граждан 
считается достаточно рис­
кованным предприятием 
и неактивно поддержива­
ется банками. Поэтому, ес­
ли речь идет не о больших 
суммах, гражданам оказы­
вается проще оформить кре­
дит наличными на какие–
то собственные нужды и 
затем вложить полученные 
деньги в собственный биз­
нес».

По сравнению с 2008 г. в 
этом году россияне в кре­
дит больше отдыхали и ле­
чились, чем играли свадьбы 
и покупали землю.

В сентябре в российских 
глянцевых журналах по­
явилась реклама виски 
Dewar’s с Квентином Таран­
тино. Продвигает бренд на 
отечественном рынке ООО 
«Бакарди Рус».

По словам креативного ди­
ректора агентства GLOBAL 
Point Али Мамедова, разра­
ботчика key visual (ключе­
вой визуальный образ, ко­
торый передает суть сооб­
щения и должен легко за­
поминаться потребителем. 

— Ред.) бренда в России, Та­
рантино будет лицом про­
дукта на территории стра­
ны. На вопрос, почему вы­
брана именно эта персона, 
Али Мамедов ответил, что 
образ интеллектуала, дерз­
кого и стильного, абсолют­
но подходит для продвига­
емого бренда виски.

Размер гонорара звезды не 
разглашается. Как заметил 
Али Мамедов, похоже, «ког­
да Тарантино назначал сум­
му гонорара, он не сильно 
представлял, где находится 
Россия и насколько это боль­
шой рынок».

По оценке Вадима Кор­
милицына, чье агентство 
«Звезды и бренды» специа­
лизируется на привлечении 
звезд в рекламу, селебрити 
такого уровня стоят около 1 
млн евро.

Вообще, иностранные звез­
ды с началом кризиса, по 
данным агентства, исчез­
ли с Олимпа самых востре­
бованных рекламных звезд. 
Сегодня список возглавляют 
российские селебрити: Дима 
Билан (контракты на сумму 

$ 2,5 млн), Андрей Аршавин 
($ 1 млн), Николай Валуев 
($ 0,5 млн), Иван Ургант ($ 0,4 
млн), Жанна Фриске ($ 0,4 
млн). По прогнозам агент­
ства «Звезды и бренды», в 
этом году спрос на звезд мо­
жет вырасти не меньше чем 

 Как управлять людьми и процессами

 менеджер
Celebrity marketing  Рекламодатель готов тратить деньги на медиалица

Кризис звезде не помеха
СПб. По оценке 
экспертов, в этом 
году рекламодатели 
могут потратить на 
рекламные контракты 
с селебрити (от англ. 
celebrities — «знамени-
тость») около $80,5 
млн.    

l Unilever подписала конт­
ракт с певицей Верой Бреж­
невой на рекламу дезодо­
рантов Rexona. 
l Oriflame подписала конт­
ракт с Димой Биланом (рек­
лама часов Chronotech), 
Евгением Плющенко.
l Магазины «Мир кожи 
и меха» рекламирует Лера 
Кудрявцева и т.д.

 Цифры
Рекламные 
контракты

l Несмотря на финансовые затраты на привлечение селебрити, реклама с ними сменяет одна другую даже в кризис.  фото: trend

Потребитель

Россияне берут кредит 
на ремонт и бизнес
СПб. Последние иссле-
дования показывают: 
россияне, познавшие 
прелесть жизни «в 
кредит», не могут в 
кризис отказаться 
брать деньги в долг у 
банков.

Лада Сергеева 
manager@dp.ru

l Елена Смирнова, 
Profi Online Research 

« Решение теку-
щих бытовых 

проблем — основ-
ная цель получения 
«наличных» займов, 
но не единственная.

 Кстати
Звезды на рекламном 
небе 2009 года

l договоров подписали 
в августе российские рекла­
модатели с селебрити. 
В 2008 г., по данным агент­
ства «Звезды и бренды», 
в России заключено 130 рек­
ламных контрактов.
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